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１．本サイトは制作から5年が経過しているため、デザインが 
　　古い印象を受ける 
２．店舗一覧のページにて、各都道府県の検索がしづらい 
３．WordPressの管理画面から掲載記事が更新できない 
４．文字のジャンプ率が高い、文字が読みにくい等の細かい 
　　修正が必要

左記の問題を解決し、サイトの見やすさと使いやすさを向上さ
せ、同社の関連商品である健康補助食品「ニャンとげんき」の
サイトとの統一感を出す。 

・愛犬の健康に気を遣っている人 
・以前よりゲンキ・ワンを購入し継続して使用している人 

現在、本サイトは下記４つの問題を抱えている。

・文字の大きさ、配置、色使い等の改善によってサイト全体 
　が見やすくなった

・サイトが商品のイメージに近づいた

・購入画面からご利用ガイドページへ遷移する際は別のタブ 
　で表示してほしい

■株式会社ニッセツの藤田様を含む８名にアンケートを実施

▲トップページ（上部） ▲トップページ（下部）

▲お問い合わせページ

▲購入ページ

研究背景

リニューアル後のサイトデザイン

評価

目的

ターゲット

犬用の健康補助食品 
「愛犬サプリメント ゲンキ・ワン」のサイトリニューアル

犬用の健康補助食品 
「愛犬サプリメント ゲンキ・ワン」のサイトリニューアル

犬用の健康補助食品 
「愛犬サプリメント ゲンキ・ワン」のサイトリニューアル

株式会社ニッセツが開発したペット用の健康補助食品のことであり、主に犬の健康増進を目的としている。 
2018年に杉澤ゼミナールと斎藤一ゼミナールが共同で、商品のパッケージやパンフレット、WEB サイトなどを制作した。

ゲンキ・ワンとは？

■デザイン 
　・Adobe XD

■コーディング 
　・HTML　・CSS 
　・JavaScript

使用技術

・「ゲンキ・ワン」の サイトリニューアルを行い、サイト　 
　の見やすさ、使いやすさを改善することが出来た。

・今後の課題としては、本作品をWordPressに統合し、店 
　舗一覧ページで各都道府県から検索しやすくすること、 
　管理画面から更新情報ページ内の記事を更新できるよう 
　にすることの２点が挙げられる。

まとめ・今後の課題

▲お客様の声ページ


